




















Ausgaben
Rhein-Neckar-Zeitung

*Samstags nur in der Gesamtausgabe möglich.
1) Mindestmenge = 25 mm       2) Mindestmenge = 100 mm       3) Onlinepreise unter „Onlinewerbeformen“         alle Preise zzgl. Mwst.

Grundpreis s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Textteilpreis 1) 14,62 14,64 16,81 16,84 19,01 19,03 20,47 20,50

Millimeterpreis 3,20 3,22 3,68 3,70 4,16 4,19 4,48 4,51

1/1 Seitenpreis 11.222,40 11.292,54 12.905,76 12.975,90 14.589,12 14.694,33 15.711,36 15.816,57

KOMBINATION HEIDELBERG + SINSHEIM

Stellenangebote 3) 3,78 4,76 3,78 4,76 3,78 4,76 3,78 4,76

Ermäßigte Grundpreise s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Textteilpreis 1) 12,43 12,45 14,29 14,32 16,16 16,19 17,40 17,43

Nachrufe inkl. RNZ-Trauer 3,24 3,26 3,72 3,74 4,20 4,23 4,52 4,55

Nachrufe inkl. RNZ-Trauer 2,76 2,78 3,17 3,19 3,58 3,60 3,85 3,88

Millimeterpreis 2,72 2,74 3,13 3,15 3,54 3,56 3,81 3,84

1/1 Seitenpreis 9.539,04 9.609,18 10.976,91 11.047,05 12.414,78 12.484,92 13.361,67 13.466,88

Stellenangebote 3) 3,23 4,10 3,23 4,10 3,23 4,10 3,23 4,10* * * *

* * * *



KOMBINATION MOSBACH + BUCHEN (MOBU)>

ZIS-Nummer 101743

Verkaufte Auflage (Verlagsangaben I’08)
Montag–Freitag 21.735
Samstag 24.030

Verbreitete Auflage (Verlagsangaben I’08)
Montag–Freitag 22.493
Samstag 24.788

Verkaufte Auflage (IVW I’08)
Montag–Samstag 22.131

Verbreitete Auflage (IVW I’08)
Samstag 22.889

Prospektbeilagen*
Montag–Freitag 23.500
Samstag 26.200

*Mindestanzahl der beizulegenden Exemplare 5.000.
Teilbelegung nach Landkreisen sowie Bezirks-/Teilausgaben
möglich.



Ausgaben
Rhein-Neckar-Zeitung

*Stellenangebote Sa. nur GA oder LA. (hier angegebener mm-Preis: Landausgabe)
1) Mindestmenge = 25 mm       2) Mindestmenge = 100 mm       3) Onlinepreise unter „Onlinewerbeformen“        alle Preise zzgl. Mwst.

Grundpreis s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Textteilpreis 1) 5,92 5,94 6,81 6,83 7,70 7,72 8,29 8,32

Millimeterpreis 1,60 1,62 1,84 1,86 2,08 2,11 2,24 2,27

1/1 Seitenpreis 5.611,20 5.681,34 6.452,88 6.523,02 7.294,56 7.399,77 7.855,68 7.960,89

KOMBINATION MOSBACH + BUCHEN

Stellenangebote 3) 1,97 2,59 1,97 2,59 1,97 2,59 1,97 2,59

Ermäßigte Grundpreise s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Textteilpreis 1) 5,02 5,04 5,77 5,80 6,53 6,55 7,03 7,06

Nachrufe inkl. RNZ-Trauer 1,64 1,66 1,88 1,90 2,12 2,15 2,28 2,31

Nachrufe inkl. RNZ-Trauer 1,40 1,42 1,60 1,63 1,81 1,83 1,94 1,97

Millimeterpreis 1,36 1,38 1,56 1,59 1,77 1,79 1,90 1,93

1/1 Seitenpreis 4.769,52 4.839,66 5.470,92 5.576,13 6.207,39 6.277,53 6.663,30 6.768,51

Stellenangebote 3) 1,67 2,21 1,67 2,21 1,67 2,21 1,67 2,21* * * *

* * * *



Verkaufte Auflage IVW I’08 40.357
Verbreitete Auflage IVW I’08 41.661

ZIS-Nummer 100400

LANDAUSGABE + FN BUCHEN (LAFN)>



Ausgaben
Rhein-Neckar-Zeitung

1) Mindestmenge = 25 mm       2) Mindestmenge = 100 mm       3) Onlinepreise unter „Onlinewerbeformen“       alle Preise zzgl. Mwst.

Grundpreis s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Millimeterpreis 2,83 2,86 3,26 3,29 3,77 3,81 4,06 4,10

Millimeterpreis Anteil RNZ 2,12 2,15 2,44 2,47 2,76 2,80 2,97 3,01

Millimeterpreis Anteil FN 0,71 0,71 0,82 0,82 1,01 1,01 1,09 1,09 

1/1 Seitenpreis 9.870,14 9.975,35 11.369,68 11.474,89 12.834,92 12.975,20 13.811,49 13.951,77 

Textteilpreis 1) 9,65 9,69 11,09 11,14 12,55 12,60 13,51 13,57 

Millimeterpreis Anteil RNZ 7,36 7,40 8,46 8,51 9,57 9,62 10,30 10,36

Millimeterpreis Anteil FN 2,29 2,29 2,63 2,63 2,98 2,98 3,21 3,21

Stellenangebote 3) 3,51 3,55 3,51 3,55 3,51 3,55 3,51 3,55

Millimeterpreis Anteil FN 0,95 0,96 0,95 0,96 0,95 0,96 0,95 0,96 

Millimeterpreis Anteil RNZ 2,56 2,59 2,56 2,59 2,56 2,59 2,56 2,59

LANDAUSGABE + FN BUCHEN

Ermäßigte Grundpreise s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Millimeterpreis 2,43 2,46 2,79 2,83 3,16 3,20 3,55 3,60

Millimeterpreis Anteil RNZ 1,81 1,84 2,08 2,12 2,35 2,39 2,53 2,58

Millimeterpreis Anteil FN 0,62 0,62 0,71 0,71 0,81 0,81 1,02 1,02 

1/1 Seitenpreis 8.474,27 8.579,48 9.729,86 9.870,41 11.019,75 11.160,03 11.856,81 12.032,16 

Textteilpreis 1) 8,20 8,23 9,43 9,46 10,67 10,70 11,48 11,52

Millimeterpreis Anteil RNZ 6,25 6,28 7,19 7,22 8,13 8,16 8,75 8,79

Millimeterpreis Anteil FN 1,95 1,95 2,24 2,24 2,54 2,54 2,73 2,73

Stellenangebote 3) 3,01 3,05 3,01 3,05 3,01 3,05 3,01 3,05

Millimeterpreis Anteil FN 0,83 0,84 0,83 0,84 0,83 0,84 0,83 0,84 

Millimeterpreis Anteil RNZ 2,18 2,21 2,18 2,21 2,18 2,21 2,18 2,21



BUCHEN + FN GESAMT (BUFN)>

ZIS-Nummer 101860

Verkaufte Auflage IVW I’08 36.387
Verbreitete Auflage IVW I’08 37.697



Ausgaben
Rhein-Neckar-Zeitung

1) Mindestmenge = 25 mm       2) Mindestmenge = 100 mm       3) Onlinepreise unter „Onlinewerbeformen“       alle Preise zzgl. Mwst.

Grundpreis s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Millimeterpreis 2,43 2,54 3,06 3,20 3,24 3,40 3,40 3,56

Millimeterpreis Anteil RNZ 0,71 0,72 0,82 0,83 0,92 0,94 0,99 1,01

Millimeterpreis Anteil FN 1,72 1,82 2,24 2,37 2,32 2,46 2,41 2,55 

1/1 Seitenpreis 8.389,57 8.767,64 10.558,94 11.039,91 11.184,04 11.734,38 11.738,23 12.288,57 

Textteilpreis 1) 9,09 9,54 11,47 12,06 12,16 12,76 12,73 13,36

Millimeterpreis Anteil RNZ 2,29 2,30 2,63 2,65 2,98 2,99 3,21 3,22

Millimeterpreis Anteil FN 6,80 7,24 8,84 9,41 9,18 9,77 9,52 10,14 

Stellenangebote 3) 3,42 3,43 3,42 3,43 3,42 3,43 3,42 3,43

Millimeterpreis Anteil FN 2,47 2,47 2,47 2,47 2,47 2,47 2,47 2,47 

Millimeterpreis Anteil RNZ 0,95 0,96 0,95 0,96 0,95 0,96 0,95 0,96

BUCHEN + FN GESAMT

Ermäßigte Grundpreise s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Millimeterpreis 2,08 2,18 2,61 2,74 2,78 2,91 2,91 3,05

Millimeterpreis Anteil RNZ 0,62 0,63 0,71 0,72 0,81 0,82 0,87 0,88

Millimeterpreis Anteil FN 1,46 1,55 1,90 2,02 1,97 2,09 2,04 2,17 

1/1 Seitenpreis 7.182,14 7.525,91 9.006,97 9.453,64 9.597,77 10.044,44 10.048,29 10.529,26

Textteilpreis 1) 8,75 9,20 11,08 11,66 11,72 12,32 12,25 12,88 

Millimeterpreis Anteil RNZ 1,95 1,96 2,24 2,25 2,54 2,55 2,73 2,74

Millimeterpreis Anteil FN 6,80 7,24 8,84 9,41 9,18 9,77 9,52 10,14 

Stellenangebote 3) 2,93 2,94 2,93 2,94 2,93 2,94 2,93 2,94 

Millimeterpreis Anteil FN 2,10 2,10 2,10 2,10 2,10 2,10 2,10 2,10 

Millimeterpreis Anteil RNZ 0,83 0,84 0,83 0,84 0,83 0,84 0,83 0,84



GESAMTAUSGABE RHEIN-NECKAR-ZEITUNG 
UND FRÄNKISCHE NACHRICHTEN GESAMT (GAFN)>

ZIS-Nummer 100210

Verkaufte Auflage IVW I’08 126.845
Verbreitete Auflage IVW I’08 131.601



Ausgaben
Rhein-Neckar-Zeitung

1) Mindestmenge = 25 mm       2) Mindestmenge = 100 mm       3) Onlinepreise unter „Onlinewerbeformen“        alle Preise zzgl. Mwst.

Grundpreis s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Millimeterpreis 5,82 5,95 6,96 7,12 7,65 7,83 8,15 8,33
Millimeterpreis Anteil RNZ 3,73 3,76 4,29 4,32 4,85 4,89 5,22 5,26
Millimeterpreis Anteil EBZ 0,37 0,37 0,43 0,43 0,48 0,48 0,52 0,52 
Millimeterpreis Anteil FN 1,72 1,82 2,24 2,37 2,32 2,46 2,41 2,55 

Stellenangebote 3) 7,17 7,23 7,17 7,23 7,17 7,23 7,17 7,23 
Millimeterpreis Anteil RNZ 4,27 4,33 4,33 4,39 4,33 4,39 4,33 4,39
Millimeterpreis Anteil EBZ 0,43 0,43 0,43 0,43 0,43 0,43 0,43 0,43 
Millimeterpreis Anteil FN 2,47 2,47 2,47 2,47 2,47 2,47 2,47 2,47

1/1 Seitenpreis 19.913,11 20.361,32 23.811,83 24.362,94 26.176,15 26.796,63 27.833,24 28.503,72 
Textteilpreis 1) 24,03 24,50 28,65 29,26 31,58 32,21 33,65 34,31 
Millimeterpreis Anteil RNZ 15,89 15,92 18,27 18,31 20,66 20,70 22,25 22,29

Millimeterpreis Anteil FN 6,80 7,24 8,84 9,41 9,18 9,77 9,52 10,14 
Millimeterpreis Anteil EBZ 1,34 1,34 1,54 1,54 1,74 1,74 1,88 1,88 

GESAMTAUSGABE RHEIN-NECKAR-ZEITUNG MIT EBERBACHER ZEITUNG UND FRÄNKISCHE NACHRICHTEN

Ermäßigte Grundpreise s/w 1 Zusatzfarbe (2c) 2) 2 Zusatzfarben (3c) 2) 3 Zusatzfarben (4c) 2)

Erscheinungstermin Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Millimeterpreis 4,99 5,11 5,96 6,12 6,56 6,72 6,98 7,16
Millimeterpreis Anteil RNZ 3,16 3,19 3,63 3,67 4,11 4,15 4,42 4,47
Millimeterpreis Anteil EBZ 0,37 0,37 0,43 0,43 0,48 0,48 0,52 0,52 
Millimeterpreis Anteil FN 1,46 1,55 1,90 2,02 1,97 2,09 2,04 2,17 

Stellenangebote 3) 6,15 6,20 6,15 6,20 6,15 6,20 6,15 6,20 
Millimeterpreis Anteil RNZ 3,62 3,67 3,62 3,67 3,62 3,67 3,62 3,67
Millimeterpreis Anteil EBZ 0,43 0,43 0,43 0,43 0,43 0,43 0,43 0,43
Millimeterpreis Anteil FN 2,10 2,10 2,10 2,10 2,10 2,10 2,10 2,10 

1/1 Seitenpreis 17.025,65 17.436,23 20.334,88 20.882,89 22.384,79 22.932,35 23.813,22 24.429,79 
Textteilpreis 1) 21,65 22,12 25,92 26,52 28,48 29,11 30,31 30,98
Millimeterpreis Anteil RNZ 13,51 13,54 15,54 15,57 17,56 17,60 18,91 18,96

Millimeterpreis Anteil FN 6,80 7,24 8,84 9,41 9,18 9,77 9,52 10,14 
Millimeterpreis Anteil EBZ 1,34 1,34 1,54 1,54 1,74 1,74 1,88 1,88 



s/w 1 ZF 2) 2 ZF 2) 3 ZF (4c) 2) s/w 1 ZF 2) 2 ZF 2) 3 ZF (4c) 2)

Grundpreis ermäßigter Grundpreis

1/1 Seitenpreis 2.840,67 3.261,51 3.682,35 3.962,91 2.454,90 2.840,67 3.191,37 3.436,86
Textteilpreis 1) 2,78 3,20 3,61 3,89 2,36 2,71 3,07 3,30

Millimeterpreis 0,81 0,93 1,05 1,13 0,70 0,81 0,91 0,98

1/1 Seitenpreis 3.436,86 3.962,91 4.453,89 4.804,59 2.945,88 3.401,79 3.822,63 4.138,26
Textteilpreis 1) 3,41 3,92 4,43 4,77 2,90 3,34 3,77 4,06

Millimeterpreis 0,98 1,13 1,27 1,37 0,84 0,97 1,09 1,18

1/1 Seitenpreis 1.297,59 1.508,01 1.683,36 1.823,64 1.122,24 1.297,59 1.472,94 1.578,15
Textteilpreis 1) 1,26 1,45 1,64 1,76 1,08 1,24 1,40 1,51

Millimeterpreis 0,37 0,43 0,48 0,52 0,32 0,37 0,42 0,45

1/1 Seitenpreis 1.332,66 1.543,08 1.718,43 1.858,71 1.122,24 1.297,59 1.472,94 1.578,15
Textteilpreis 1) 1,27 1,46 1,65 1,78 1,09 1,25 1,42 1,53

Millimeterpreis 0,38 0,44 0,49 0,53 0,32 0,37 0,42 0,45

1/1 Seitenpreis 1.297,59 1.508,01 1.683,36 1.823,64 1.122,24 1.297,59 1.472,94 1.578,15
Textteilpreis 1) 1,25 1,44 1,63 1,75 1,09 1,25 1,42 1,53

Millimeterpreis 0,37 0,43 0,48 0,52 0,32 0,37 0,42 0,45

Ausgabe Wiesloch/Nußloch (WI) Freitag

Ausgabe Wiesloch (WI) Mo-Do/Sa 

Ausgabe Weinheim (WH) 

Ausgabe Eberbach (EB) 

Ausgabe Eppingen (EP) Fr+Sa

LOKALE WECHSELSEITEN

Die lokalen Wechselseiten Wiesloch, Eberbach, Bergstraße/Weinheim sind Bestandteile der Hauptausgabe. Eppingen/Bad Rappenau ist Bestandteil der Ausgabe Sinsheim.
Belegungsmöglichkeiten nur für lokale Geschäftsanzeigen, keine Rubrikanzeigen.

*inkl. www.rnz.de       1) Mindestmenge = 25 mm       2) Mindestmenge = 100 mm            alle Preise zzgl. Mwst.



Amtliche 2,80 Mo-Fr
Bekanntmachungen

gewerbl. 1,23 2,07
2,85 Sa 

Amtliche 1,08 Mo-Fr
Bekanntmachungen

gewerbl. 0,53 0,54 0,35 0,90 1,57 0,79 1,22
1,13 Sa 

Gelegenheitsanzeigen 1) privat – – 0,46 0,76 – – 1,20 1,80

Stellengesuche privat – – 0,46 0,76 1,80 – 1,20 1,80

Vereine gewerbl. – – 0,45 0,75 1,55 – – –

Familienanzeigen privat – – 0,46 0,72 1,67 – 1,15 1,63

Kraftfahrzeuge 2) privat – – 0,52 0,79 – – 1,24 1,86

Todesanzeigen und Dank-
sagungen inkl. RNZ-Trauer

privat – – 0,49 0,75 1,70 – – –

Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe Ausgabe
Sinsheim Mosbach Buchen Land HD+SI MO+BU Land+FN-BU BU+FN-Ges.

Gelegenheitsanzeigen 1) privat 1,32 2,25 3,58 

Stellengesuche privat 1,30 2,23 3,58

Vereine gewerbl. 1,24 2,05 –

Familienanzeigen privat 1,21 2,07 3,34 

Kraftfahrzeuge 2) privat 1,33 2,25 3,58 

Todesanzeigen und Dank-
sagungen inkl. RNZ-Trauer

privat 1,24 2,10 – 

Ausgabe Ausgabe Ausgabe
Haupt Gesamt Ges.+FN-Ges.

1) Priv. Immobilien-Angebote und -Gesuche sowie
Vermietungs-Anzeigen werden zu den ermäßigten
Grundpreisen berechnet.

2) Die mm-Preise in diesen Ausgaben gelten für
2 Erscheinungstermine – Mittwoch und Samstag.

Alle Privatpreise sind inkl. Mwst.
Alle gewerblichen Preise gelten zzgl. Mwst.
Die abweichenden Preise sind nicht abschlussfähig.

> INFORMATION

ABWEICHENDE PREISE FÜR SCHWARZ-WEIß-ANZEIGEN

Lokale 
Wechselseiten



Preise pro 1000 Exemplare 20 g

Grundpreise

Ermäßigte Preise*

86,–

74,–

25 g

94,–

80,–

30 g

102,–

86,–

35 g

109,–

92,–

40 g

116,–

99,–

45 g

123,–

105,–

50 g

130,–

111,–

je weitere 5 g

7,–

6,–

Technische Angaben

1. Höchstformat: Höhe 250 mm, Breite 350 mm. Höchstgewicht 70 g

2. Größere Formate können verwendet werden, wenn sie auf das Höchst -
format ge falzt sind. Beilagen im Format DIN A4 (1 Blatt) müssen auf das
Format DIN A5 ge falzt werden. Kleinere Formate sind nicht möglich.

3. Beilagen müssen so beschaffen sein, dass sie maschinell verarbeitet werden
 können. Das Einlegen von Prospekten mit Leporello-Falzung (Ziehhar -
monika), Kreis- oder Ovalformate sowie mit Warenmustern und -proben
sind nicht möglich.

4. Erscheinungstage für Beilagen: Montag bis Samstag.

5. Eine Termingarantie oder Haftung im Falle höherer Gewalt, beschädigt 
gelieferter oder zusammenklebender Prospekte sowie technischer Störun -
gen kann nicht übernommen werden.

6. Bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebswege haftet der Verlag
nicht, ebenso bei Beilagen, die ohne ordnungsgemäße Versand papiere
angeliefert  werden.

7. Die angelieferten Beilagen müssen in Art und Form eine einwandfreie,
sofor tige Verarbeitung gewährleisten, ohne dass eine zusätzliche, manu elle
Auf  be  reitung not wendig wird. Durch zu frische Druck far ben zusammen-
geklebte, stark  elektro statisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen
können nicht ver arbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw.
Kanten, Quetsch falten oder ver lagertem (rundem) Rücken sind ebenfalls
nicht verarbeitbar.

8. Die Beilagen müssen sauber auf stabilen Paletten gestapelt sein. Beilagen
sollen gegen eventuelle Transportschäden (mechanische Be an  spruchung)
und gegen Ein dringen von Feuchtigkeit geschützt sein. Jede Palette muss
analog zum Liefer schein deutlich sichtbar mit einer Palettenkarte gekennzeich-
net sein.

Die Annahme von zeitungsähnlichen Beilagen behält sich der Verlag vor.
Die Beilagen dürfen keine Fremdanzeigen enthalten. Beilagen, die für zwei
Auf trag  geber werben, berechnen wir mit 100 % Zuschlag. Auch bei bestä-
tigten Terminen für Beilagen ist der Auftrag erst end gültig angenommen,
wenn der Verlag wenigstens 7 Tage vor Beile gung ein Muster der Beilage
prüfen konnte. 

Siehe auch Ziffer 8 der Allgemeinen Geschäftsbedingungen.

*Ermäßigte Preise: Direkt mit dem Verlag abzuwickelnde Aufträge von Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet. alle Preise zzgl. Mwst.

PROSPEKTBEILAGEN>



Teaser- oder Reminderanzeige

Bei Belegung des selben Verbreitungsgebiets wie die Beilage: 
50% (weitere Rabatte sind nicht möglich)

Teaser:
bis zu 2 Tage vor der Beilage

Reminder:
bis zu 2 Tage nach dem ET der Beilage

Blätterbare Zeitungsbeilage unter www.rnz.de
(nur als Ergänzung zu der Printbeilage)

7 Tage GP: € 200,– zzgl. MwSt. / DP: € 170,– zzgl. MwSt.        

Erscheinungstermin: spätestens 1 Tag nach dem ET der Zeitung

Datenanlieferung:
• PDF Standard PDF-/X3: 2002 (RGB)
• Arbeitsfarbraum für alle erhaltenen Bilder ist sRGB
• Alle enthaltenen Bilder sollten Druckqualität aufweisen

(A4 = 150 dpi, A5 = 300 dpi)
• Das PDF-Dokument darf keine Schnittmarken, Doppelseiten,

unterschiedliche Seitengrößen, oder ähnliches enthalten.
• Das PDF-Dokument darf keinen Passwortschutz oder

Sicherheitseinstellungen haben.
• Texte müssen als Text im PDF enthalten sein, nicht als Grafiken
• Zeichensatz: westeuropäisch ANSI/ISO-8859-1
• Verwendete Schriften müssen eingebettet sein

Ansprechpartner

Regional:
Ihr zuständiger Medienberater

Agenturen und Kunden aus dem Verbreitungsgebiet:
Nadine Scherer, Tel. 06221/519-333

Sonstige Angaben

Konkurrenzausschluss oder eine Streuung als alleinige Beilage kann nicht 
zu ge  sagt werden. Liegen für einen Tag mehrere Beilagen vor, können aus
technischen Gründen die Beilagen ineinandergesteckt werden.

Zusagen auf die Veröffentlichung von redaktionellen Hinweisen sind unver -
bind lich. Bei Belegung von Teilen der Bezirksausgaben wird keine Gewähr
dafür übernommen, dass das gewünschte Gebiet ausschließlich und vollstän-
dig erfaßt wird.

Beilagenaufträge werden mit der üblichen Sorgfalt erledigt. 

Der Verlag leistet jedoch keine Gewähr für Beilagen an bestimmten Tagen. 
Bei nicht termingerechter Anlieferung der Beilagen oder Abbe stellung berech-
net der Verlag 50 % des Auftragswertes als Ausfallkosten.

Prospektbeilagen

Postgebühren/Rabatte
keine

Lieferanschrift
frei Haus Rhein-Neckar-Zeitung
Druckhaus Hans-Bunte-Straße 5a
69123 Heidelberg-Pfaffengrund 

Telefon
06221/519-468

Ansprechpartner
Nadine Scherer
Tel. 06221/519-333

Anlieferungstermin
5 Tage vor Beilegung, nicht früher
Montag bis Freitag 9-12, 14-15 Uhr

Rücktrittstermin
3 Wochen vor Beilegung

> INFORMATION



Millimeterpreis 2,56 2,94 3,33 3,58 2,18 2,51 2,83 3,05

FREMDENVERKEHR 

s/w 1 ZF 2) 2 ZF 2) 3 ZF (4c) 2) s/w 1 ZF 2) 2 ZF 2) 3 ZF (4c) 2)

Preise für Agenturen Preise für Kunden

REISESEITEN 2009

Fremdenverkehrsverbände und -vereine, Bäder, Kurverwaltungen, Hotels, Pensionen, 
Ferienwohnungen und -häuser, Sanatorien, Ausflugsziele (Museen, Zoos), Bergbahnen.

Millimeterpreis 4,02 4,62 5,23 5,63 3,46 3,98 4,5 4,84

TOURISTIK

2) Mindestmenge = 100 mm             alle Preise zzgl. Mwst.

s/w 1 ZF 2) 2 ZF 2) 3 ZF (4c) 2) s/w 1 ZF 2) 2 ZF 2) 3 ZF (4c) 2)

Preise für Agenturen Preise für Kunden

Reiseveranstalter, Reisebüros, Freizeit-Veranstalter, Freizeit- und Vergnügungsparks, 
Verkehrsunternehmen wie Reedereien, Fluggesellschaften, Bahn und Autovermieter.

Alle Reiseanzeigen erscheinen in der Gesamtausgabe der Rhein-Neckar-Zeitung mit Eberbacher Zeitung – GA/5055
Erscheinungstermin: Immer samstags; Anzeigenschluss: Dienstags vor Erscheinen 16:00 Uhr

Fremdenverkehrspreise bei ZRN-Belegung: € 4,63

Millimeterpreis für Privatkunden: € 2,48 (inkl. Mwst.)

Ansprechpartner: Bernd Papke
Telefon: 06221/519-317
Telefax: 06221/519-318
E-Mail: anzeigendisposition@rnz.de



Der Verbund von regionalen Tages zeitun gen im Süd -
westen Baden-Württem bergs. Mit einem Auf trag, einer
Anzeigenvorlage und einer Rech nung können Sie sich
in 15 Zeitungstiteln präsentieren.

Die verkaufte Auflage IVW II’08
beträgt 839.528 Exemplare 
+ 5.648 ePaper (IVW geprüft) 

Ihre Anzeige erscheint in den wöchent lichen
Reiseseiten der Partnerverlage: (Stand September 2007)

• Badische Zeitung
• Heilbronner Stimme
• Pforzheimer Zeitung
• Rhein-Neckar-Zeitung
• Schwarzwälder Bote
• Südkurier
• Eßlinger Zeitung
• Nürtinger Zeitung
• Der Teckbote
• Mittelbadische Presse
• Ludwigsburger Kreiszeitung

Das Umfeld: 
Ausführliche Reportagen über Fern reise ziele,
über die Urlaubsregionen in Europa und
Deutschland sowie über attraktive Nah  er -
holungsgebiete. Tipps und Trends rund ums
Reisen. Zusätzlich können in allen Titeln
gemeinsam erscheinende Reise-Specials und
Kollektive belegt werden.

REISE-KOMBI SÜDWEST

Reisen



Millimeterpreis € 12,40 € 14,26 € 15,50

PREISE FREMDENVERKEHR 
s/w 1 ZF 2 + 3 ZF

Preise Fremdenverkehr – gültig für:
Fremdenverkehrsverbände und -vereine, Bäder, 
Kurverwaltungen, Hotels, Pensionen, Ferienwohnungen 
und -häuser, Senatorien, Ausflugsziele (Museen, Zoos),
Bergbahnen.

Preise Touristik – gültig für:
Reiseveranstalter, Reisebüros, Freizeit-Veranstalter, 
Freizeit- und Vergnügungsparks,Verkehrsunternehmen 
wie Reedereien, Fluggesellschaften, Bahn und 
Autovermieter. Millimeterpreis €15,89 €18,27 €19,86

PREISE TOURISTIK
s/w 1 ZF 2 + 3 ZF 

Wichtig: Die Zeitungen erscheinen in unterschiedlichen
Formaten: Berliner Format (280 mm x 420 mm) 
und Rheinisches Format (324 mm x 501 mm). 
Bei blattbreiten bzw. seitenhohen Anzeigen müssen 
deshalb zwei Vorlagen geliefert werden. 
Berechnet werden die tatsächlichen Größen.

KATALOGANZEIGEN Termine 2009
24.01.2009

Preis für Kataloganzeigen: 
€ 1.760,– (Festformat: 60 mm breit x 85 mm hoch, 4c)

28.02.2009

21.03.2009

26.09.2009

14.11.2009

30.12.2009
Weitere Preise für PR-Präsentationen, Kollektive, 

Beilagen und Online-Werbung auf Anfrage. 

REISE-KOMBI SÜDWEST



Mindestgröße:
1-spaltig 10 mm, Grundschrift 8 Punkt, 
gängige Reiseziele-Rubrizierung ist natürlich möglich. 
Mindestformat für Farbanzeigen: 200 mm.

Erscheinungstag:
Samstags in den wöchentlich erscheinenden Reiseseiten; 
Ausnahme: Badische Zeitung, hier bereits freitags.

Anzeigenschluss:
Freitags, 15 Uhr, in der Vorwoche. Bei gemeinsamen 
Sonderthemen und Kollektiven 14 Tage vor Erscheinen.

Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen 
in Zeitungen und Zeitschriften. Zu finden z. B. bei: www.suedkurier-medienhaus.de,
unter > die Tageszeitung > Anzeigentarif > Preise+Formate > Geschäftsbedingungen.

RABATTE
Malstaffel Mengenstaffel

6 Anzeigen = 5 % 1.000 mm =  3 %

12 Anzeigen = 10 % 3.000 mm =  5 %

24 Anzeigen = 15 % 5.000 mm = 10 %

52 Anzeigen = 20 % 10.000 mm = 15 %

Kontakt/Adresse für Datenträger
ReiseKombi SüdWest c/o SÜDKURIER Medienhaus
Max-Stromeyer-Str. 178
D-78467 Konstanz
Telefon: +49 (0) 75 31/999 16 38
E-Mail: touristik@suedkurier.de

Druckunterlagen
ISDN: Leonardo Pro +49 (0) 75 31/94 23 59 0. 
Bitte bei ISDN-Übertragungen die Anzeige zu Kontrollzwecken 
vorher per Fax senden an: +49 (0) 75 31/999 15 66

E-Mail: Anzeigenauftrag sowie die Datei an: 
reisekombi@suedkurier.de

Dateiformate: *.pdf, *.ps, *.eps, *.prn

Erforderliche Bildauflösung: 200 dpi (*.jpg, *.tif oder *.eps)

Datenträger: CD-ROM, DVD, Diskette 3,5“, MOD (1,3 GB), 
ZIP (100 -250 MB) JAZ (1 + 2 GB)

Reisen



Titelseite

Festgröße: 
61,6 mm Breite x 80 mm Höhe

Pizza

Mindest-Menge: 
700 mm

ausschließlich auf Seite 4

Laufsteg

Mindest-Menge: 
700 mm

Preise und weitere Sonderwerbeformen, 
(z.B. beim Wetter) auf Anfrage.�

SONDERWERBEFORMEN>



Treppe

Mindest-Menge: 
700 mm

Börse

Festgröße:
42 mm Breite x 50 mm Höhe

Buchungen für drei, sechs oder
zwölf Monate möglich.

Tunnel

Mindest-Menge: 
700 mm

Tunnel/Panorama Mindestgröße:
5 T./160 mm (inkl. Bund)

BÖRSE

Haben Sie Interesse an diesen Sonderwerbeformen? 
Ihr Anzeigenberater hilft Ihnen gerne weiter.�

Sonder- und
Onlinewerbeformen



ONLINE-WERBUNG>

Das Internetprogramm der Rhein-Neckar-Zeitung (www.rnz.de) stellt
Ihnen mit durchschnittlich 4 Mio. Page Impressions/Monat eine
attrak tive und vielseitige Werbeplattform für Ihre Präsentationen zur
Verfügung.

Dabei stehen Ihnen verschiedene Werbeformen zur Auswahl.

Die Größe der Werbefelder wird in Pixel (px Breite x Höhe) angegeben.

Die Preise richten sich sowohl nach der Größe des Werbefeldes, nach
der Attraktivität des Banner- und Seitentyps, sowie der Schaltunsdauer.

Die Mindestschaltzeit beträgt eine Woche.

Auf nahezu allen Seiten des RNZ-Online Programms können folgende Werbeformate in Festbuchung geschaltet werden:

Format Größe Seitentyp Preis pro Woche
Superbanner 728 x 90 px Homepage 490,– €

Standard-Banner 468 x 60 px Homepage 210,– €

Standard-Banner 468 x 60 px Inhaltseite 35,– €

Superbanner 728 x 90 px Rubrikenübersicht 250,– €

Superbanner 728 x 90 px Inhaltseite 80,– €

Skyscraper 160 x 600 px Homepage 480,– €

Skyscraper 160 x 600 px Rubrikenübersicht 240,– €

Skyscraper 160 x 600 px Inhaltseite 75,– €

Teaser 130 x 60 px Homepage 100,– €

Teaser 130 x 60 px Rubrikenübersicht 50,– €

Teaser 130 x 60 px Inhaltseite 20,– €

Standard-Banner 468 x 60 px Rubrikenübersicht 90,– €

Rectangle  300 x 250 px Homepage 310,– €

Rectangle  300 x 250 px Inhaltseite 60,– €

Rectangle  300 x 250 px Rubrikenübersicht 170,– €



Die gestalteten Werbemedien müssen 
bis spätestens drei Tage vor Schaltungs -
beginn übermittelt werden.

Kontaktaufnahme bitte per Email an:

online@rnz.de oder Tel. 06221/519-460 
oder Fax: 06221/519-217 oder Post an: 

Rhein-Neckar-Zeitung GmbH
Online-Abteilung 
Neugasse 8 
69117 Heidelberg 

> INFORMATION

Sonder- und
Onlinewerbeformen

Beispiel Skyscraper:

Weitere Online-Werbeformen auf Anfrage.

Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die allgemeinen
Geschäftsbedingungen der Rhein-Neckar-Zeitung GmbH. 
Angebote sind AE-Provisions und Rabatt fähig.

Stellenanzeigen unter www.rnz.de
(nur als Ergänzung zu der Printanzeige)

Onlinepreis 30 Tage: 
Printanzeige bis € 250,– Onlinepreis € 10,– zzgl. MwSt.
Printanzeige zw. € 250,– und € 500,– Onlinepreis € 80,– zzgl. MwSt.
Printanzeige ab € 500,– Onlinepreis € 150,– zzgl. MwSt.

Keine Rabattierung möglich. (Bei Abwicklung des Printauftrags über
Agentur gewähren wir auf Ihre Onlineanzeige 15 % AE)

Kontakt für Stellenanzeigen Online: Ihr zuständiger Medienberater

Beispiel Teaser:Beispiel Standard-Banner im Format 468x60 px:



Rheinisches Format

Satzspiegel
501 mm hoch x 324 mm breit Text: 5 Spalten

Anzeigen: 7 Spalten
1/1 Seite = 3507 mm

Panoramaanzeigen
Mindesthöhe 160 mm bis max. 501 mm, 680 mm breit
einschl. Bundsteg = 15 Anzeigenspalten

Mindest-/Maximalgröße
für Eckfeld-, Streifenanzeigen und blatthohe Anzeigen 
siehe Allgemeine Verlagsangaben

Spaltenbreite Anzeigenteil Spaltenbreite Textteil
1 Spalte 45 mm 1 Spalte 61,6 mm 
2 Spalten 91 mm 2 Spalten 127,2 mm
3 Spalten 138 mm 3 Spalten 192,8 mm
4 Spalten 184 mm 4 Spalten 258,4 mm
5 Spalten 231 mm 5 Spalten 324 mm
6 Spalten 277 mm
7 Spalten 324 mm
Umrechnungsfaktor 1,4 (von Text- in Anzeigenspalten)

Druckverfahren
Zeitungsrollenoffset
Rasterweite max. 40 Linien/cm

Grundschriften
Anzeigenteil 7,0 Punkt
Textteil 8,5 Punkt
Negativschriften mindestens 8,0 Punkt halbfett

Berliner Format (Eberbacher Zeitung)

Satzspiegel
420 mm hoch x 280 mm breit Text: 5 Spalten

Anzeigen: 6 Spalten
1/1 Seite = 2520 mm

Panoramaanzeigen
Mindesthöhe 140 mm bis max. 420 mm, 585 mm breit
einschl. Bundsteg = 13 Anzeigenspalten

Mindest-/Maximalgröße
für Eckfeld-, Streifenanzeigen und blatthohe Anzeigen 
siehe allgemeine Verlagsangaben

Spaltenbreite Anzeigenteil Spaltenbreite Textteil
1 Spalte 45 mm 1 Spalte 51 mm 
2 Spalten 91 mm 2 Spalten 106 mm
3 Spalten 138 mm 3 Spalten 161 mm
4 Spalten 184 mm 4 Spalten 216 mm
5 Spalten 231 mm 5 Spalten 271 mm
6 Spalten 277 mm

Umrechnungsfaktor 1,2 (von Text- in Anzeigenspalten)

Druckverfahren
Zeitungsrollenoffset
Rasterweite max. 40 Linien/cm

Grundschriften
Anzeigenteil 6,5 Punkt 
Textteil 8,0 Punkt 

TECHNISCHE ANGABEN>



Folgende Datenformate sind möglich:

WORD-Dateien: Originaldateien im WORD-Format als offene Datei.
Diese Datei ist im prn-Format abzuspeichern. Von der Originaldatei
WORD benö tigen wir einen Ausdruck, damit die Schriften verglichen
bzw. in vorliegende Schriften umgewandelt werden können. 
Bei Rückfragen siehe Technische Hotline.

PostScript (Rücksprache Druckertreiber)/EPS 
(mit inkludierten Schriften)/TIFF/PDF.

Bei anderen Datenformaten wie Freehand, QuarkXPress für MAC,
beachten Sie bitte:
• Offene Dateien dieser Programme können bei Bedarf 

verarbeitet werden.

Tonwerte (technische Rasterflächen) sollten nicht kleiner als 5 % sein.
Linienstärken sollten nicht kleiner als 0,2 mm bzw. 0,3 Punkt sein.

Auflösung:
• Strichzeichnungen (line art) sollten nicht mehr als 1200 dpi haben
• Graustufen- und Farbbilder sollten zwischen 200 und 300 dpi haben.

Schriften/Fonts:
Sie haben folgende Möglichkeiten:
• Alle verwendeten Fonts in Datei einbinden oder Schriften in 

Zeichenwege/Kurven/Pfade umwandeln oder Bildschirm- und 
Drucker-Fonts separat mitliefern.

• Nur PostScript-Schriften verwenden 
(Keine True-Type und Multiple Master Fonts)

CMYK-Vierfarb-Anzeigen:
• Schwarzauszug als CMYK-Schwarz anlegen.
• Bitte den reduzierten darstellbaren Farbraum 

im Zeitungsdruck berücksichtigen.
• Zusätzliche selbstdefinierte (Sonder-)Farben immer 

als CMYK-Vierfarb-Auszüge anlegen.

Sonderfarben-Anzeigen „HKS“:
• Sonderfarben können geliefert werden.

– Wenn Sonderfarben geliefert werden, 
dann RNZ-Farbandruckbogen verwenden 

– Bezeichnung der Farbe z.B. HKS4, kein Leerzeichen oder
Sonderzeichen bei Farbbenennung verwenden.

• Duplexbilder müssen im CMYK-Farbraum angeliefert werden.

Sonderfarben-Anzeigen „Pantone“:
• Nur als CMYK Separation

Bitte auf Vollständigkeit bei allen enthaltenen Anzeigen-Elementen 
achten: Bilder, Logos, Schriften
• Verwenden Sie dazu z.B.bei QuarkXPress den Befehl

„FürAusgabe sammeln“.

Datenkompression: 
Sie können zur Verkleinerung der Dateien Datenkompression einsetzen.
Stuffit-komprimierte Dateien können direkt dekomprimiert werden, sonst
verwenden Sie bitte immer selbstdekomprimierende Dateien (.sea).
Bitte keine JPEG’s sowie keine RGB-Bilder in die Dokumente einbauen.

Ansprechpartner zu Datenformaten für Anzeigen: 
Tel. (0 62 21) 90 12 83, E-Mail: anzan@rnz.de

Technische Angaben
Datenanlieferung

DATENANLIEFERUNG>



Es gibt folgende Möglichkeiten der Datenübermittlung:

Datenträger:
3,5”-Diskette 1,44 MB / CD / ZIP 100 MB / DVD

Adresse:
Rhein-Neckar-Zeitung, Anzeigenabteilung, 
Hauptstraße 23, 69117 Heidelberg
Telefon: (0 62 21) 5 19-3 16, 5 19-3 17, 5 19-3 19

ISDN-Direktübertragung:
Leonardo-Anschluss (0 62 21) 9 01 21 31 (MAC)
Fritz AVM (0 62 21) 9 01 21 21 (PC)

Internet/E-Mail: anzan@rnz.de
Thema/Subject der E-Mail sollte das Anzeigenkennwort sein.
Auftragsdaten zusätzlich zum Begleitfax in die E-Mail schreiben.
Anzeigen-Datei anhängen („attach“) mit MIME.

Datenübertragung:
Für Bilder innerhalb von Anzeigen nur TIFF-Bilder senden! 
Keine LZW-Komprimierung, CMYK-Modus.

Technisches Begleitfax: (0 62 21) 51 92 08

Technische Hotline
• Bilder: (0 62 21) 51 92 95
• Anzeigen: (0 62 21) 90 12 83

ISDN-Rückfragen: (0 62 21) 90 12 39

s/w Anzeigen:
Digitale Übermittlung im geschlossenen Format (PDF, EPS, PS). 
Reprofähige Aufsichtsvorlage/Belichtung auf Fotopapier, seitenrichtig

Tonwertumfang:
Lichter Ton: 5 % (ins Weiße auslaufend), Zeichnende Tiefe: 90 %

Anzeigen mit 1, 2 und 3 Zusatzfarben: 
Digitale Übermittlung im geschlossenen Format (PDF, EPS, PS)

Rasterweite: bis max. 40 Linien/cm (100 lpi)

Rasterform: Runder Punkt  

Farben: 
Zusatzfarben werden im 4c-Modus laut HKS Z-Fächer zusammen -
gesetzt. Drucktechnisch bedingte geringfügige Abweichungen im
Farbton berechtigen nicht zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.  

Andrucke:
Bei Anzeigen mit Zusatzfarben werden Andrucke/Proofs erbeten. 
Bei 4c-Anzeigen 2 Andrucke möglichst auf Zeitungspapier.

Tonwertzunahme:
Als Tonwertzunahme beim Druck sind folgende Werte 
zu berücksichtigen 
(gemessen im 40 -%- Kontrollfeld): 
CMY = 33 % +/–5 % K (Schwarzform) = 35 % +/– 5 %

Kundendaten werden in Bezug auf die Tonwertzunahme 
original belassen. 

Bei unserer Produktion orientieren wir uns an den „Technischen
Richtlinien Vierfarbreproduktion im Zeitungs druck“ des Bundesverbandes
Druck in der neuesten Fassung.

Maximale Farbdeckung: 260 % (GCR oder UCR)

DATENANLIEFERUNG>



Zusätzliche Geschäftsbedingungen für die digitale 
Übermittlung von Druck unterlagen für Anzeigen:

Computerviren

Der Kunde hat digital übermittelte Druckunterlagen frei von so genannten
Compu ter viren, Würmern und sonstigen Schadensquellen zu liefern. 

Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelsübliche Schutz-
programme ein  zu setzen, die jeweils dem neuesten technischen Stand
zu entsprechen haben. Entdeckt der Verlag auf einer ihm übermittelten
Datei Schadensquellen der vorbe zeichneten Art, wird der Verlag von
diesem gesamten Datenträger keinen Gebrauch mehr machen und 
diesen, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung (ins be son de re
zur Vermeidung des Übergreifens der Schadensquelle auf die EDV-Anlage
des Verlages) erforderlich, löschen, ohne dass der Kunde in diesem
Zusam  menhang Schadensersatzansprüche geltend machen kann. 

Der Verlag behält sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch
zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Schadens -
quellen dem Verlag Schäden entstanden sind. 

Farbanzeigen

Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen können nur mit
einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlässig verarbeitet werden.
Farbabweichungen ohne Farb-Proof sind unvermeidbar. Sie lösen des-
halb keinen Preisminderungs anspruch aus.

Korrekturabzug

Der Verlag sendet auf Wunsch des Kunden auf ein von diesem zu
benennendes  Tele fax gerät oder Mailadresse einen Korrekturabzug, der
im Verlag auf Papier  ausge druckten digital übermittelten Druckvorlage
zur Überprüfung. Scheitert die Telefaxübertragung wegen technischer
Probleme, ist der Verlag zu einer Über mittlung des Korrekturabzuges
auf anderem Wege nicht verpflichtet. Erhält der  Verlag keine Fehler-
meldung bis Anzei gen schluss, gilt der Korrekturabzug als vom Kunden
gebilligt. Ansprüche des Kunden auf Preisminderung, Schadensersatz
o. ä. wegen später gerügter Mängel sind ausgeschlossen.

Ansprüche wegen fehlerhafter Veröffentlichung

Unerwünschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden
von den Em pfeh lungen des Verlages zur Erstellung und Übermittlung
von Druckunterlagen zurück führen lassen, führen zu keinem Preis -
minde  rungsanspruch. Nicht sofort erkennbare Mängel der Druckunter-
lagen, die erst beim Druckvorgang deutlich  werden, begründen für den
Auftrag geber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen
ungenügenden Abdrucks.

Technische Angaben
Datenanlieferung



Für alle Anzeigen- und Beilagenaufträge gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der Preisliste, der
Allgemeinen Geschäftsbedingungen und der Zusätzlichen Geschäfts bedingungen des Verlages. Für den Verlag
sind davon abweichende Bedingungen des Auftraggebers unverbindlich, wenn dieser nicht binnen einer Woche
seit der Auf tragsbestätigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die
Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auf trag -
geber, un beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und
dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung ent-
fällt, wenn die Nichterfüllung auf  höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei   -
gen-Millimeter umgerechnet.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jewei-
ligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzei -
gen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab schlusses – und
Beilagen aufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sach-
lich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies 
gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagen aufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils 
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. 

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druck quali tät im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstän digem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz anzeige, aber nur
in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rück gängig machung des Auftrages. Schaden -
ersatz ansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schaden ersatzansprüche
aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zuge sicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im
kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit
von Erfüllungsgehilfen, in den übrigen Fällen ist gegen über Kaufleuten die Haftung für grobe Fahr lässig -
keit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigen -
entgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Korrekturabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verant wor tung
für die Richtigkeit der zurückgesandten Korrekturabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehler korrek turen,
die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Korrekturabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
Korrekturabzüge, die der Auftraggeber nicht bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der ihm gesetzten
Frist zurücksendet, gelten als genehmigt.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige übliche, 
tat  säch liche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage
nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersicht-
lichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewährt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück -
stellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an
der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines
Anzei gen abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich verein -
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungs beträge abhängig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini gung
des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Matern und Zeichnungen sowie für vom Auftrag geber
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN>



17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis -
minderung  hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder –
wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fach zeitschriften gegebenen-
falls die durchschnittlich tatsächlich ver breitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer
Auf lage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H, bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H. bei einer
Auf lage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage über 500.000 Exemplaren 5 v. H. beträgt.
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auf traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. „Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertre ter das
Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auf trag -
gebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A 4 überschreiten, sowie Waren-, Bücher-,
Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegen-
genommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise für den Fall verein-
bart  werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt.“

19. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur
Aufbe wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
öffentlichen Rechts oder bei öffentlich rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, be -
stimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhn-
liche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen der Tarifgemeinschaft Mannheimer Morgen, 
Rhein-Neckar-Zeitung und Rheinpfalz.

a) Die Verlage handeln den Auftraggebern gegenüber ausschließlich im Namen und Recht der ange schlos -
se nen Mitglieder. Die Verlage haben für die Tarifgemeinschaft Inkassovollmacht.

b) Die vorstehend aufgeführten Allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremd beilagen in
Zeitungen und Zeitschriften gelten für die Rechtsbeziehung zwischen Auftraggeber und den Verlagen.

c) Mit der Erteilung eines Anzeigen- oder Beilagenauftrages anerkennt der Auftraggeber die Preisliste und
die Geschäftsbedingungen der Verlage.

d) Die Verlage wenden bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt an,
haften jedoch nicht, wenn sie vom Auftraggeber irregeführt oder getäuscht werden. Durch Erteilung eines
Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegen dar stellung,
die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. 

e) Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Inser -
tion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, die Verlage von
Ansprüchen Dritter frei zustellen, die diesen aus den Ausführungen des Auftrages, auch wenn er nicht
rechtzeitig sistiert wurde, erwachsen. Die Verlage sind nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen oder
Beilagen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Erscheinen nicht recht-
zeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber keine Ansprüche gegen die Verlage zu. Der
Auftraggeber hält die Mitglieder auch von allen Ansprüchen aus Verstößen gegen das Urheberrecht frei.

f) Der Anzeigenkunde stellt die Verlage, bei vom Anzeigenkunden gelieferten Vorlagen, von allen An sprü -
chen Dritter frei, die gegen die Verlage wegen des Inhalts oder Gestaltung der Anzeige geltend gemacht
werden, insbesondere Ansprüche auf Zahlung von Schadenersatz, Vertragsstrafe oder Ordnungsgeld
sowie auf die Erstattung von Anwalts- und Gerichtskosten.

g) Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erscheinen zu prüfen. Die Verlage lehnen
Ansprüche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholenden Aufnahmen der gleiche
Fehler  unterläuft, ohne dass der Auftraggeber eine Berichtigung vor Wiedergabe der nächsten Anzeige
verlangt.

h) Ein Schadenersatz beschränkt sich im äußersten Fall nur auf die Nachholung der fehlerhaften Anzeige,
alle weiter gehenden Schadenersatzansprüche sind ausgeschlossen.

i) Im Falle gänzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitungen und somit der Anzeige infolge höhe-
rer Gewalt oder bei Störung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfüllung von Aufträgen
und Leistungen von Schadenersatz; für nicht rechtzeitig oder überhaupt nicht veröffentlichte Anzeigen
bzw. Beilagen wird ebenfalls kein Schadenersatz geleistet.

j) Die Verlage behalten sich das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhafter
Auftragsabrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen.

k) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Ab -
rechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten der Verlage zu halten. Die von den Verlagen
gewährte Mittlungs vergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

l) Werbeagenturen und Werbungsmittler erhalten Provision für Anzeigen- und Beilagenaufträge von Wer -
bungs  treibenden des Handels, Handwerks und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet, wenn die Anzei -
gen zum Grundpreis abgerechnet werden, vorausgesetzt, dass die Werbeagentur und Werbungsmittler
auch die gesamte Auftrags abwicklung selbst übernehmen, d. h. die Aufträge den Verlagen unmittelbar
erteilen und Texte bzw. Druckunterlagen direkt anliefern.

m) Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhöhe berechnet.

n) Der Verlag behält sich vor, Anzeigen nur gegen Vorkasse zu veröffentlichen.

o) Gerichtsstand für das Mahnverfahren (§§ 688ff, ZPO) ist der Sitz des Verlages.

p) Für die Gewährung eines Konzernrabattes für Tochtergesellschaften ist der schriftliche Nachweis einer
mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Die Verlage gewähren Konzernrabatt nur bei pri-
vat wirtschaftlich organisierten Zusammenschlüssen. Dies gilt nicht für den Zusammenschluss verschie-
dener selbstständiger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschlüssen, bei denen
Körperschaften des Öffentlichen Rechts beteiligt sind.

q) Für Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven können vom Verlag abweichende Preise
festgesetzt werden.

r) Abbestellungen müssen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige können die Verlage die ent-
sprechenden Satzkosten berechnen.

s) Beilagen sind gefalzt anzuliefern. Der Verlag behält sich vor, in die gleiche Ausgabe weitere Beilagen ein-
zulegen. Der Verlag hat bei technischen Schwierigkeiten das Recht, den Beilagenauftrag auf verschiedene
Termine aufzuteilen.

t) Der Verlag verteilt die Beilagen mit der geschäftsüblichen Sorgfalt, wobei bis zu 3 % Fehlstreuung oder
Verlust als verkehrsüblich gelten.

u) Datenschutz: Gemäß § 33 Bundesdatenschutzgesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der Geschäfts-
beziehungen die erforderlichen Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe der elektronischen Daten verar -
beitung gespeichert werden.

v) Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von ihm stammenden Angaben sowohl ergänzend zu
der Veröffentlichung in der oder den Druckschriften in elektronischen Medien verbreitet, als auch in
Marktanalysen, z. B. Immobilienmarktauswertungen, verarbeitet werden.

w) Für die richtige Wiedergabe undeutlicher Manuskripte und für Übermittlungsfehler bei telefonisch aufge-
gebenen Anzeigen und telefonisch veranlassten Änderungen, sowie Faxaufträgen wird keine Gewähr
übernommen. Abbestellungen – grundsätzlich schriftlich – können nur berücksichtigt werden, wenn dies
die technische Fertigstellung der Zeitung nicht beeinträchtigt.
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Prinzenallee 11a · 40549 Düsseldorf
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Unsere Medienberater 
für die regionalen Kunden

69117 Heidelberg · Hauptstraße 23

Katrin Spies · katrin.spies@rnz.de
Te. (0 62 21) 5 19-315 · Fax (0 62 21) 5 19-344

Sandra Vogt · sandra.vogt@rnz.de
Tel. (0 62 21) 5 19-310 · Fax (0 62 21) 5 19-344

Bernd Wunder · bernd.wunder@rnz.de
Tel. (0 62 21) 5 19-312 · Fax (0 62 21) 5 19-344

Astrid Krebber · astrid.krebber@rnz.de
Tel. (0 62 21) 3 19-311 · Fax: (0 62 21) 3 19-344

69168 Wiesloch · Schlossstr. 2

Gabi Antritter · gabi.antritter@rnz.de
Tel. (0 62 22) 58 76-12 · Fax: (0 62 22) 58 76-19

674889 Sinsheim · Bahnhofstraße 27a

Gisela Göthel · gisela.goethel@rnz.de
Tel. (0 72 61) 94 40 -20 · Fax (0 72 61) 91 01 -30

Reinhard Seeger · reinhard.seeger@rnz.de
Tel. (0 72 61) 94 40 -21 · Fax (0 72 61) 91 01 -30

74722 Buchen · Karl-Trunzer-Straße 2

Achim Schubert · achim.schubert@rnz.de
Tel. (0 62 81) 52 40-30 · Fax (0 62 81) 52 40-51

674731 Walldürn · Friedrich-Ebert-Str. 5

Anton Haag · anton.haag@rnz.de
Tel. (0 62 82) 92 52-12 · Fax (0 62 82) 92 52-20

69469 Weinheim · Hauptstr. 106

69198 Schriesheim · Bismarckstr. 30

Dieter Barth · dieter.barth@rnz.de
Tel. (0 62 01) 63 08-5 oder (0 62 03) 610-94/95
Fax (0 62 01) 63 08-6 oder (0 62 03) 6 89 94

69412 Eberbach · Neuer Markt 8

Volker Sigmund · volker.sigmund@rnz.de
Tel. (0 62 71) 40 25 · Fax (0 62 71) 71119

74821 Mosbach · Gartenweg 9

Erich Eibler · erich.eibler@rnz.de
Tel. (0 62 61) 93 22 -32 · Fax (0 62 61) 93 22 -39

Helmuth Rupsch · helmuth.rupsch@rnz.de
Tel. (0 62 61) 93 22 -31 · Fax (0 62 61) 93 22 -39

Unsere Ansprechpartner für Agenturen und
Kunden außerhalb des Verbreitungsgebiets

Heidi Schmitt · heidi.schmitt@rnz.de
Tel. (0 62 21) 5 19-306 · Fax (0 62 21) 5 19-208

Karin Imhoff · karin.imhoff@rnz.de
Tel. (0 62 21) 5 19-305 · Fax (0 62 21) 5 19-208

Beate Keidel · beate.keidel@rnz.de
Tel. (0 62 21) 5 19-307 · Fax (0 62 21) 5 19-208


